Themenliste fiir die Masterpriifung

Prof. Dr. Sophie Lecheler

Zur Ablegung der miindlichen Priifung bei Univ.-Prof. Dr. Sophie Lecheler konnen Sie
entweder das Priifungsfach ,,Theoretische Vertiefung® oder das Priifungsfach ,,Methodische

Vertiefung® auswéhlen. Beachten Sie dabei folgende Informationen.

» Fiir das Priifungsfach ,,Theoretische Vertiefung® konnen Sie aus den fiinf zur
Verfiigung stehenden theoretischen Themen zwei Themen frei auswéhlen. AuBBerdem
wird die Kenntnis des Buches ,,Burkart, R. (2019). Kommunikationswissenschaft.
Grundlagen und Problemfelder einer interdisziplindren Sozialwissenschaft. 5. vollig
iberarbeitete und aktualisierte Auflage. Wien: UTB.* vorausgesetzt.

e Fir das Priifungsfach ,,Methodische Vertiefung® konnen Sie aus den fiinf zur
Verfiigung stehenden methodischen Themen zwei Themen frei auswéhlen. Hier wird
die Kenntnis der Biicher ,,Brosius, H.-B., Haas, A., & Koschel, F. (2012). Methoden der
empirischen Kommunikationsforschung: Eine FEinfiihrung. 6. erweiterte und
aktualisierte Auflage. Wiesbaden: Springer” sowie ,,Nolleke, D. (n.d.). Qualitative
Methoden in der Kommunikationswissenschaft. Wien (Erscheint 2025)* vorausgesetzt.

e Beachten Sie bei der Auswahl Threr Themen, dass diese nicht mit dem Thema der
Masterarbeit deckungsgleich sein diirfen (z.B., wenn Sie in Threr Masterarbeit ein
Experiment durchgefiihrt haben, bitte dieses Thema nicht wihlen).

» Sie miissen keine zusitzliche Literatur recherchieren. Sie werden ausschlieBlich zu den
angegebenen Texten gepriift. Alle Texte stehen online zur Verfiigung und Sie kdnnen
auf diese liber Thren Client-Zugang der Universitit Wien zugreifen. Bei Fragen zur

Literatur wenden Sie sich bitte an Claudia Koska (claudia.koska@univie.ac.at)

* Die Anmeldung zur Priifung erfolgt per eMail an sophie.lecheler@univie.ac.at und

claudia.koska@univie.ac.at . Bitte geben Sie bei der Anmeldung auch die gewéhlten

Themen bekannt.
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Allgemeine Informationen zur Masterpriifung

Voraussetzung fiir die Zulassung zur Masterpriifung (Defensio) ist die positive Absolvierung

aller vorgeschriebenen Module und Priifungen sowie die positive Beurteilung der Masterarbeit.

Die Defensio ist die letzte Priifung vor dem Studienabschluss eines Masterstudiums und bein-
haltet die Verteidigung der wissenschaftlichen Arbeit und die Priifung durch einen Priifungs-
senat in Form eines einzigen Priifungsvorgangs. Diese Priifung umfasst das wissenschaftliche
Umfeld der Masterarbeit und andere im Curriculum festgelegte Fiacher. Die Defensio ist 6ffent-

lich abzuhalten.

Das erste dieser Priifungsfacher ist aus dem Pflichtmodul ,,Theoretische Vertiefungen* zu ent-
nehmen. Das zweite Priifungsfach ist dem Pflichtmodul ,,Methodische Vertiefungen® zu ent-

nehmen.

Die Beratung iiber die Beurteilung hat in nicht 6ffentlicher Sitzung des Priifungssenates zu
erfolgen. Fiir die Verteidigung der wissenschaftlichen Arbeit einschlieBlich der Priifung tiber
das wissenschaftliche Fach der Arbeit wird vom Priifungssenat eine Beurteilung vergeben. Sind
weiter Priifungsfacher vorgesehen, so wird vom Priifungssenat fiir jedes Priifungsfach eine ei-

gene Beurteilung vergeben.

Die Beschliisse des Priifungssenates werden mit Stimmenmehrheit gefasst. Gelangt der Prii-
fungssenat zu keinem Mehrheitsbeschluss tiber die Beurteilung, so ist das arithmetische Mittel
aus den von den Mitgliedern vorgeschlagenen Beurteilungen zu bilden, wobei bei einem Er-
gebnis, dessen Wert nach dem Dezimalkomma kleiner oder gleich 5 ist, auf die bessere Note
zu runden ist. Fiir studienabschlieBende Priifungen, die aus mehreren Fachern bestehen, ist zu-
satzlich zu den Beurteilungen fiir die einzelnen Féacher eine Gesamtbeurteilung der Priifung

gemil § 73 Abs. 3 UG zu vergeben.
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Methodische Vertiefung:

Thema 1: Experimentelle Forschung
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